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DEFINICIÓN DEL
LOGO/MARCA

La marca YEAST4BIO está formado por un elemento 
central que es la célula de la levadura representando 
un movimiento mecánico.

Los semicírculos componen y dan la sensación de 
movimiento que se quiere representar en el logotipo.

Los colores utilizados para la marca YEAST4BIO
serán PANTONE 7540, PANTONE 1505, PANTO-
NE 7737 y PANTONE 7692.
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USOS GENERALES

El logotipo se usará tal cual se muestra en la compo-
sición de la derecha.

5



MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

VERSIONES CROMÁTICAS:
COLORES UTILIZADOS

Los colores utilizados para la marca YEAST4BIO
serán PANTONE 7540, PANTONE 1505, PANTO-
NE 7737 y PANTONE 7692.

Para su versión en cuatricomía (CMYK) los valores 
cambiarán a:
Gris:
Cian 67% / Magenta 53% / Yellow 46% Black 42% 
Naranja:
Cian 0% / Magenta 67% / Yellow 100% Black 0%
Verde:
Cian 64% / Magenta 13% / Yellow 95% Black 1% 
Azul:
Cian 98% / Magenta 63% / Yellow 23% Black 8%

En su versión RGB los valores serán:
Gris:
Red 74 / Green 79 / Blue 84
Naranja:
Red 255 / Green 107 / Blue 0
Verde:
Red 107 / Green 164 / Blue 58
Azul:
Red 0 / Green 84 / Blue 135
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VERSIONES EN LINEA

La versión en linea es una de las aplicaciones del 
logotipo que será utilizada cuando sea estríctamente 
necesario.
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VARIANTES CROMÁTICAS

Las variantes tendrán validez siempre que se respe-
ten los colores corporativos de la marca.
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VERSIONES EN ESCALA
DE GRISES

Las variantes cromáticas en escala de grises respe-
tará la composición del mismo ya sea en positivo o 
negativo.

La trama mínima recomendable no bajará del 50% 
del color utilizado en la publicación para no perder 
calidad y visibilidad.
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REDUCTIBILIDAD

Para preservar la Identidad Visual de la marca, es 
aconsejado no aplicar la misma en medidas meno-
res que las indicados, porque la marca puede resul-
tar ilegible.

Para casos de reducción máxima es aconsejable uti-
lizar las versiones monocromáticas.
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TIPOGRAFÍAS

La tipografía que compone el logotipo utiliza como 
base la “Montserrat Alternates” pero esta está reto-
cada para hacer que la marca tenga unos rasgos 
únicos.

Para completar la familia tipográfica se recomienda 
la “Futura” para su uso en señalética, papelería y 
otros textos corporativos.

En piezas publicitarias promocionales, así como pac-
kaging, es posible utilizar otras familias tipográficas.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyz
0123456789 ?!:;,()”âéìôü

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyz

0123456789 ?!:;,()”âéìôü

FUTURA

MONTSERRAT ALTERNATES
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